AI 视觉内容与情感链接测试AI Visuals & Emotional Connection Test
第1题   按钮 / Button      [单选题]

	选项
	小计
	比例

	我同意/ I consent
	39
	[image: ]100%

	我不同意 / I do not consent
	0
	[image: ]0%

	本题有效填写人次
	39
	




Section A｜背景信息 / Demographics


第2题   你的年龄 / Age      [单选题]

	选项
	小计
	比例

	＜18
	1
	[image: ][image: ]2.56%

	18–25
	6
	[image: ][image: ]15.38%

	26–35
	19
	[image: ][image: ]48.72%

	36–50
	11
	[image: ][image: ]28.21%

	50+
	2
	[image: ][image: ]5.13%

	本题有效填写人次
	39
	




第3题   你的性别 / Gender      [单选题]

	选项
	小计
	比例

	女 Female
	10
	[image: ][image: ]25.64%

	男 Male
	24
	[image: ][image: ]61.54%

	非二元 / 其他 Non-binary / Other
	1
	[image: ][image: ]2.56%

	不愿透露 Prefer not to say
	4
	[image: ][image: ]10.26%

	本题有效填写人次
	39
	




第4题   你是否经常关注时尚品牌内容？ / Do you follow fashion brand content?      [单选题]

	选项
	小计
	比例

	经常 Frequently
	10
	[image: ][image: ]25.64%

	偶尔 Occasionally
	17
	[image: ][image: ]43.59%

	很少 Rarely
	10
	[image: ][image: ]25.64%

	从不 Never
	2
	[image: ][image: ]5.13%

	本题有效填写人次
	39
	




Section B｜第一轮直觉反应


第5题   哪张更能代表 Chanel？Which image better fits Chanel?      [单选题]

	选项
	小计
	比例

	图 A
	16
	[image: ][image: ]41.03%

	图 B
	11
	[image: ][image: ]28.21%

	图 C
	10
	[image: ][image: ]25.64%

	都不合适 Neither
	2
	[image: ][image: ]5.13%

	本题有效填写人次
	39
	




第6题   哪张更有情感感染力？Which image feels more emotionally engaging ?      [单选题]

	选项
	小计
	比例

	图A
	19
	[image: ][image: ]48.72%

	图 B
	14
	[image: ][image: ]35.9%

	图 C
	3
	[image: ][image: ]7.69%

	无差别 No difference
	3
	[image: ][image: ]7.69%

	本题有效填写人次
	39
	




第7题   温暖感 Warmth (1–7)    （1=非常低 Very Low, 7=非常高 Very High)      [矩阵量表题]
该矩阵题平均分：4.98
	题目\选项
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	平均分

	A
	1(2.56%)
	2(5.13%)
	0(0%)
	6(15.38%)
	8(20.51%)
	12(30.77%)
	10(25.64%)
	5.41

	B
	2(5.13%)
	0(0%)
	7(17.95%)
	3(7.69%)
	9(23.08%)
	10(25.64%)
	8(20.51%)
	5.03

	C
	1(2.56%)
	4(10.26%)
	6(15.38%)
	10(25.64%)
	5(12.82%)
	7(17.95%)
	6(15.38%)
	4.51

	小计
	4(3.42%)
	6(5.13%)
	13(11.11%)
	19(16.24%)
	22(18.8%)
	29(24.79%)
	24(20.51%)
	4.98




第8题   情感共鸣/连接感 Emotional connection (1-7)  （1=非常低 Very Low, 7=非常高 Very High）      [矩阵量表题]
该矩阵题平均分：4.85
	题目\选项
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	平均分

	A
	1(2.56%)
	3(7.69%)
	1(2.56%)
	4(10.26%)
	14(35.9%)
	9(23.08%)
	7(17.95%)
	5.1

	B
	3(7.69%)
	2(5.13%)
	1(2.56%)
	6(15.38%)
	12(30.77%)
	9(23.08%)
	6(15.38%)
	4.87

	C
	3(7.69%)
	2(5.13%)
	7(17.95%)
	5(12.82%)
	7(17.95%)
	9(23.08%)
	6(15.38%)
	4.59

	小计
	7(5.98%)
	7(5.98%)
	9(7.69%)
	15(12.82%)
	33(28.21%)
	27(23.08%)
	19(16.24%)
	4.85




第9题   真实感 Authenticity (1-7)（1=非常低 Very Low, 7=非常高 Very High）      [矩阵量表题]
该矩阵题平均分：5.07
	题目\选项
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	平均分

	A
	2(5.13%)
	0(0%)
	2(5.13%)
	4(10.26%)
	8(20.51%)
	14(35.9%)
	9(23.08%)
	5.41

	B
	2(5.13%)
	1(2.56%)
	4(10.26%)
	4(10.26%)
	9(23.08%)
	13(33.33%)
	6(15.38%)
	5.05

	C
	3(7.69%)
	3(7.69%)
	7(17.95%)
	1(2.56%)
	6(15.38%)
	12(30.77%)
	7(17.95%)
	4.74

	小计
	7(5.98%)
	4(3.42%)
	13(11.11%)
	9(7.69%)
	23(19.66%)
	39(33.33%)
	22(18.8%)
	5.07




第10题   品牌契合度 Brand congruence (1-7) (1=非常低 Very Low, 7=非常高 Very High）      [矩阵量表题]
该矩阵题平均分：4.92
	题目\选项
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	平均分

	A
	2(5.13%)
	1(2.56%)
	3(7.69%)
	1(2.56%)
	11(28.21%)
	13(33.33%)
	8(20.51%)
	5.28

	B
	2(5.13%)
	1(2.56%)
	3(7.69%)
	7(17.95%)
	10(25.64%)
	9(23.08%)
	7(17.95%)
	4.97

	C
	5(12.82%)
	2(5.13%)
	3(7.69%)
	8(20.51%)
	5(12.82%)
	11(28.21%)
	5(12.82%)
	4.51

	小计
	9(7.69%)
	4(3.42%)
	9(7.69%)
	16(13.68%)
	26(22.22%)
	33(28.21%)
	20(17.09%)
	4.92




第11题   请简要说明你的选择原因（30–50字）Briefly explain why you chose/rated it this way (1–2 sentences).      [填空题]
填空题数据请通过下载详细数据获取

第12题   知道以上信息后，你会改变选择吗？After disclosure, will you change your choice?      [单选题]

	选项
	小计
	比例

	会 Yes → 现在选择 new choice：A
	13
	[image: ][image: ]33.33%

	会 Yes → 现在选择 new choice： B
	9
	[image: ][image: ]23.08%

	会 Yes → 现在选择 new choice：C
	0
	[image: ]0%

	不会 No
	17
	[image: ][image: ]43.59%

	本题有效填写人次
	39
	




第13题   哪条信息最影响你改变/坚持选择？Which information affected your decision the most, and why?      [填空题]
填空题数据请通过下载详细数据获取

第14题   下因素对你接受度的影响，请排序（1=最重要）Rank the following by importance (1=Most Important):      [排序题]

	选项
	综合得分
	第1位
	第2位
	第3位
	小计

	真人模特的存在 Presence of real humans
	1.82
	16(51.61%)
	8(25.81%)
	7(22.58%)
	31

	AI 使用透明度 Transparency
	1.56
	12(44.44%)
	10(37.04%)
	5(18.52%)
	27

	过度完美/轻诡异感 Over-perfection / Eeriness
	1.21
	11(52.38%)
	4(19.05%)
	6(28.57%)
	21




第15题   你能接受品牌在哪些环节使用 AI？（可多选）Where can brands safely use AI? (Select all that apply)      [多选题]

	选项
	小计
	比例

	背景场景 Backgrounds
	28
	[image: ][image: ]71.79%

	道具/服饰 Props ＆ clothing
	24
	[image: ][image: ]61.54%

	色彩/构图增强 Colour ＆ composition enhancement
	26
	[image: ][image: ]66.67%

	真人轻修饰 Minor retouching of real humans
	20
	[image: ][image: ]51.28%

	替代真人模特 Full AI models
	15
	[image: ][image: ]38.46%

	其他 Other: ____
	2
	[image: ][image: ]5.13%

	本题有效填写人次
	39
	




第16题   当你觉得某张广告“很假/不舒服”时，通常是哪些元素触发？When an ad feels “fake/uncomfortable” to you, which elements usually trigger that? (e.g., smile, eyes, skin, proportions, lighting, colour…)      [填空题]
填空题数据请通过下载详细数据获取

第17题   感谢您参与本研究 🙏Would you allow us to quote your answers anonymously in our academic report?      [单选题]

	选项
	小计
	比例

	同意 I agree
	37
	[image: ][image: ]94.87%

	不同意 I do not agree
	2
	[image: ][image: ]5.13%

	本题有效填写人次
	39
	




题目平均分之和：59.49
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